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RESPOSTAS AO PEDIDO DE ESCLARECIMENTO

Esclarecimento 1 - Na estratégia de Midia e Nao Midia, a licitante explicitard sua estratégia e suas
taticas, de acordo com a Estratégia de Comunicagdo Publicitéaria por ela sugerida e em fun¢édo da
verba referencial indicada no briefing, sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas. Como
previsto no edital, aqui deverdo constar as informacgdes sobre o periodo de distribuicdo das pegas
e/ou materiais; a quantidade de inser¢des em veiculos de comunicagdo; os valores (absolutos
e percentuais) dos investimentos alocados a veiculos de divulgacdo, separadamente por meios; 0s
valores (absolutos e percentuais) alocados a producao e/ou execucdo técnica de cada peca destinada
a veiculos de comunicacdo; as quantidades a serem produzidas de cada peca e/ou material de ndo
midia; os valores (absolutos e percentuais) alocados a producdo de cada peca e/ou material de ndo
midia; os valores (absolutos e percentuais) alocados a distribuicdo de cada peca e/ou material de
ndo midia.

Quanto aos precos nas simulacdes, nas insercdes em veiculos de comunicacdo deverdo ser os de
tabela cheia, vigentes na data de publicagdo do Aviso de Licitacdo; ndo devem ser incluidos na
estratégia de midia dessa simulacdo veiculos de divulgacdo que ndo atuem com tabela
de precos; deve ser desconsiderado o desconto de agéncia (remuneragdo de midia) concedido pelos
veiculos de comunicacéo, e, por fim, devem ser desconsiderados 0s custos internos e 0s honorarios
sobre todos os servigos de fornecedores externos, pois o edital ndo fez qualquer ressalva.

Esclarecimento 2 - Resposta 1: A licitante devera apresentar até 10 exemplos de pecas da Ideia
Criativa, independentemente do meio. Por sua vez, no item 7.2. do briefing, trata-se do material a
ser desenvolvido pela agéncia vencedora e contratada, apds a homologac¢do do certame. Resposta 2:
Sim, as pecas criativas que constam no item 6 (A¢des) devem ser consideradas na Proposta Técnica;
a licitante podera optar pela utilizacdo de uma das midias offline descritas no mesmo item.

Esclarecimento 3 - As pecas publicitarias poderdo ser anexadas ao Relato de SolucGes, este sim
limitado até 4 paginas. Portanto, ndo computadas.

Esclarecimento 4 - Ndo devem compor o custo da campanha simulada, 0s custos de criacdo, assim
como qualquer outra remuneracdo da agéncia, seja em relacdo aos honorarios sobre producéo
externa, seja o desconto de agéncia, que é a remuneracdo que o veiculo paga a agéncia. O custo da
campanha simulada deve se restringir aos CUSTOS DE PRODUCAO EXTERNA e a0 VALOR DE
VEICULACAO, COM BASE NA TABELA CHEIA DOS VEICULOS, sem deducdo do desconto
de agéncia.

Esclarecimento 5 - O percentual de honorarios obedecerd ao disposto em lei, ou seja, 20%, nédo
podendo ser inferior ao desconto padrao.

Esclarecimento 6 - Em que pese o periodo do briefing constar Gltimo trimestre de 2020, em razdo
do tramite processual da licitacdo, a campanha devera ser desenvolvida para 2021.
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